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Asiakkuusmarkkinointiliitto (ASML) on tarjonnut monien toimialan yrityksille neuvontaa ja
konsultaatiota Al Act 50 artiklan aarella.

= Tama esityksen nakemykset perustuvat naihin konsultaatioihin sekd ASML:n omaan
analyysiin ja jasentilaisuuksiemme dialogiin.

.
Teletoiminta Vahittaiskauppa
Verkkokauppa _
Elintarvikkeet Media

Varainhankinta




46% > 96%

96% kansainvalisista brandeista kayttaa
Al:ta markkinoinnissa. Vuonna 2023
osuus oli 46%

Digitaalisen videomainonnan ostajista
2/3 kayttaa Al:ta videomainosten
luovaan tuotantoon (IAB Europe)
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5% > 90%

Zalandolla sivustollaan 2025 aikana Al-
tuotetun markkinointisisallon osuus
nousi alle 5%:sta 90%:iin



A STREAMING ORIGINAL SERIES
— SEASON 1 ——
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Haluatko hyvaksya
EVERY CLICK. EVERY TIME.  [RAFouiug
THE CHOICES NEVER END.

Voit muuttaa asetuksia milloin vain.

Arvostamme
yksityisyyttasi

Kaytémme evasteita parantaakemme
kayttokokemustasi

Asetukest Hyvaksy xalkkii

Sallitaanko evasteet?

A STREAMING ORIGINAL SERIES

Al MARK,}ING

EVERY POST. EVERY PLATFORM.

ALWAYS MARKED.

P
e kaymassa nain?

Al GENERATED
This content was
generated with Al

Evasteet aultavat meita tarjoamaan
sinulle paremman palvelun.

Personoitu sisaltd ja mainonta,
kavijatilastot ja markkinointi

Ei kiitos

| Tietosuojavalinta

Hyvaksymilda sallit evasteiden
kayton.

Yain vaittamatomat | EEINE STV

Sina paatit

Valitse, mita evasteita sallit.
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NOW STREAMING

WATCH NOW )

A NEVER-ENDING SERIES
OF POP-UPS, OPTIONS AND OVERLOAD.
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Content info

Al-generated or
Al-modified content @

Image created
with Al

Synthetic content
Labelled in accordance
with EU Al Act Art. S0)
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Al Actin myota termi “deep fake” menetti perinteisen
merkityksensa sekoittaen merkintavelvollisuuden kenttaa.
Korjausliikkeen tarve!
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If it looks like a duck, swims like a
duck, and quacks like a duck, then



Kun Al-merkintavelvollisuuksia alettiin EU:ssa

valmistelemaan niin ydintavoite oli

* harhaanjohtamisen ja mis/disinformaation
vastaiset toimet

El laaja Al-sisaltojen merkinnan periaate.
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“Transparency obligations towards affected people will minimise the risk of

manipulation” Komission Al Act -vaikutusarvio 2021
SWD(2021) 84 final, 21.4.2021.

50 artiklan Q&A:ssa EU-komissio 2025:
“These obligations intend to reduce the risks of deception, impersonation and
misinformation and to foster trust and integrity in the information ecosystem.”

https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/fags/guidelines-and-code-practice-transparent-ai-systems

Komission FAQ 9/2026: “...deepfake content and its capacity
to potentially deceive or mislead a person regarding the content’s authenticity

or truthfulness

https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/fags/transparency-obligation s-under-article-50-ai-act




m EUROPEAN
COMMISSION

Brussels, 20.7.2026
C(2026) 5054 final

ANNEX

ANNEX
tothe
COMMUNICATION TO THE COMMISSION
Approval of the content of the draft Communication from the Commission - Guidelines

on the implementation of the transparency obligations for certain Al systems under
Article 50 of Regulation (EU) 2024/1689 (the ‘Al Act’)
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EU-KOMISSION 50 ART GUIDELINES

* Tarjoaa paljon hyvia kayttotapaustulkintoja.
e Sisaltaa harhaanjohtavuus-elementin MUTTA
liian haivytettyna.

[J Kaupallinen ja myos muu ei-harhaanjohtava
Al-sisalto tarvitsee taydentavia linjauksia.

[J ”"Arvioikaa case-by-case” — tyyppinen ohjaus
ei tassa kehyksessa riita.
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DEEP FAKE —MAARITTELYN PERUSPATTERISTO

(Al Act 3 art 60-kohta)

(i) resemblance of

(ii) existing

(iii) persons, objects, places, entities or events, and

(iv) that would falsely appear to a person to be authentic or truthful.

Kriteerit i-iii saaneet liikaa huomiota, ja iv-kohtaa tulkittu liian
tiukasti?

3 art 60-kohta: deep fake’ means Al-generated or manipulated image, audio or video content that resembles
existing persons, objects, places, entities or events and would falsely appear to a person to be authentic or
truthful;
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HARHAANJOHTAVUUS-KRITEERI ILMENEE KYLLA MYOS GUIDELINESIEN
ESIMERKEISSA (s.114)

Harhaanjohtava Al-tuotekuva pakkauksessa - EDELLYTTAA MERKINTAA

An Al-generated image of a product in advertisement or packaging that can affect the audience’s
perception and mislead as to the actual product appearance, characteristics or use (e.g. making
the product appear not identical to the real product, more appealing or with improved quality
thanin real life).

Oikea tuote Al-kuvassa, ei harhaanjohtavuutta - El EDELLYTA MERKINTAA

A real product (e.g., a car) shown in an advertisement against an Al-generated background and
surrounding environment as long as the ad is not likely to mislead the audience about the
product’s actual representation and its characteristics and use.

Taman kokonaisuuden eri variaatioihin tarvitaan viela taydentavia linjauksia.
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TASMAFOKUS: “Al-KOPIOITU” TUOTEKUVA

Al-tyokalulla voidaan faktisesti kopioida/generoida oikea

tuotekuva sisaltoon.

=» Eiole sdanndksen tarkoittamaa ei Al-sisdllon generointia vaan
on Al-tydkalun kopiointiominaisuuden tulos.

Tallainen oikean tuotekuvan tuottaminen (ilman
harhaanjohtavuutta) sisaltoon Al:lla ei pitaisi johtaa
merkintavelvollisuutteen
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TARKEA KONTEKSTI-LAUSUMA EU-KOMISSION 50 ART OHJEISTUKSESSA

”...if the content is used in specific deployment contexts where the
intended and reasonably foreseeable audience does not expect
content to be authentic or truthful, the Al-generated or manipulated
content may not falsely appear to be authentic or truthful even if it is,
in fact, non-authentic or untruthful. In such cases, the fourth criterion
of the deep fake definition will not be fulfilled”. (114-kohta)

=>» Eli jos tietyntyyppista sisdltokontekstia ei muutenkaan ole
pidetty totuudenmukaisena ja autenttisena, niin vastaavaa Al:lla
tehtya sisaltoakaan ei pideta Al-merkintaa edellyttavanal!
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~aitona ja autenttisina?
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KONTEKSTI-LAUSUMAN JA
KOKONAISARVIOINNIN JATKOPOLKU

Al:lla tehdyt tavanomaiset mainos-,
viestinta- ja yritys/yhteisosisallot eivat
tyypillisesti anna harhauttavaa tai
petollista vaikutelmaa esitettyjen asioiden
aitoudesta tai totuudenmukaisuudesta.



SNAPSHOT - Lyhyet, viittaavat, linkittavat sisallot

Recent highlights (
: : “ ‘ g \—J } \—/
Briefing ﬁ : s o ) (558
The search for consciousness 17. syyskuuta 2026
inside LLMs Kasvipohjaiset maite

15 min read B 1

Tallaisen thumb nail -osion

vaihtuva Al:n avulla tehty
teksti, tulisiko merkita? Jos thumb nail-kuva olisi tehty Al:lla,

A e tulisiko merkita =» Lahtokohtaisesti El

[peruskehyksena, etta ei harhaanjohtavuutta]
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Verkkokaupassa myytavan
vaatteen eri
varivaihtoehdot on
toteutettu Al:n avulla

Oikea tuotekuva tuotu Al:n avulla ja muu sisalto,
mm. kalusteita, ihmishahmoja tehty Al:lla.

oikeilla varikoodeilla Al:lla tehdyt tavanomaiset mainos-, L|nl<.|ttévén sisallon
viestinta- ja yritys/yhteis6sisallot eivat kuyltuskuva + .thyt
tyypillisesti anna harhauttavaa tai vaihtuva teksti Al:lla.
Artikkelin petollista vaikutelmaa esitettyjen
Al-tausta/kuvituskuva asioiden aﬁouc?%ta tai Paukkauksen tuotekuva
(hero/header-kuva) totuudenmukaisuudesta. + visuaaliset
= PERUSNAKEMYS: EIl MERKINTAA taustaelementit Al:lla
Mainosbannerin
jouluinen Al-
: Huonekalun
kuvituskuva. Peruskonteksti ndissa ja vastaavissa kdyttdtapauksissa on, okoamisohieen
etta ei synny harhaanjohtavuutta asiasta, tuotteesta, ) J
tuotteen ominaisuuksista, kaytosta, kayttotilanteista, havainnekuvat on
sopivuudesta, turvallisuudesta, kestavyydesta jne. tehty Al:lla.
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