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Alkusanat

YK:n ilmastokokous COP on maailman suurin ilmastotapahtuma, joka kokoaa
vuosittain yhteen kymmenia tuhansia osallistujia. Yrityksille COP tarjoaa
ainutlaatuisen ympariston vaikuttamiseen, verkostoitumiseen,
markkinaymmarryksen ja kansainvalisen nakyvyyden kasvattamiseen.

COPista saa eniten irti, kun sinne saapuu valmistautuneena. Tapahtuman valtava
koko ja samanaikaisesti jarjestettavien keskustelujen, tapaamisten ja
tilaisuuksien maara voi tuntua ensikertalaisesta vaikeasti hahmotettavilta.
Osallistuminen vaatii aikaa ja resursseja, mutta hyvalla valmistautumisella
COPista voi rakentaa vaikuttavan kokonaisuuden, joka tuottaa arvoa pitkalle
tapahtuman jalkeen.

Taman oppaan tavoitteena on auttaa ymmartamaan COPin toimintaymparistda,
[6ytamaan olennaisen ja hyddyntamaan tapahtuman tarjoamat mahdollisuudet.
Oppaassa kaydaan lapi COP-prosessin perusteet, tarkeimmat sidosryhmat ja
kokousalueet seka annetaan kaytannén vinkkeja valmistautumiseen ja
kokouspaiviin.

COP-osaaminen rakentuu kokemuksen myota. Vuosi vuodelta kontaktit
kasvavat, COP-ymparisto tulee tutummaksi ja oikeat keskustelut on helpompi
l6ytaa. Toivomme, etta tama opas madaltaa kynnysta osallistua, auttaa
hyddyntamaan COPin tarjoamia mahdollisuuksia ja toimii tukena niin
ensikertalaisille kuin hieman kokeneemmillekin osallistuijille.
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1. COP pahkinankuoressa
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Mika on COP?

COP eli yhdistyneiden kansakuntien (YK) ilmastopuitesopimuksen
osapuolikokous on vuosittainen maailman suurin ja merkittavin
ilmastotapahtuma. COP (Conference of the Parties) perustuu vuonna 1992 198
valtion hyvaksymaan YK:n ilmastopuitesopimukseen (UNFCCC) ja on samalla sen
ylin paattava elin.

COPin ytimessa ovat valtioiden valiset neuvottelut, joissa pyritaan sopimaan
yhteisista pelisaannodista ilmastonmuutoksen hillitsemiseksi ja siihen
sopeutumiseksi. Neuvotteluissa kasitellaan esimerkiksi paastovahennyksia,
ilmastorahoitusta, sopeutumista, teknologiasiirtoa seka fossiilisista polttoaineista
irtautumista.

Vuonna 2015 solmitun Pariisin sopimuksen myota COP-kokousten keskeiseksi
tehtavaksi on noussut myos sen toimeenpanon edistaminen. Kokouksissa
kehitetaan Pariisin sopimuksen toimeenpanoa koskevia saantdja, seurataan
valtioiden ilmastotavoitteiden edistymista ja arvioidaan ilmastotoimien riittavyytta
suhteessa sopimuksen tavoitteisiin. Vaikka kokoukset tunnetaan yleisesti COPeina
ja nimetaan ilmastopuitesopimuksen osapuolikokousten jarjestysnumeron
mukaan, keskeinen osa sitd on Pariisin sopimuksen osapuolikokous (CMA,
Conference of the Parties serving as the meeting of the Parties to the Paris
Agreement). CMA kokoontuu COPin yhteydessa ja tekee Pariisin sopimuksen
toimeenpanoa koskevia paatoksia.

COPin puheenjohtajuus kiertaa vuosittain YK:n viiden alueellisen ryhman
valilla (Afrikka, Aasia-Tyynimeri, Itd-Eurooppa, Latinalainen Amerikka ja Karibia
seka Lansi-Eurooppa ja muut maat). Kukin maaryhma p&attaa keskuudessaan
oman alueensa puheenjohtajasta ja isantamaasta viimeistaan edeltavan vuoden
COPissa.



Yritysten rooli COPissa kasvaa

Vaikka yritykset eivat osallistu COPissa varsinaiseen paatoksentekoon, niiden
merkitys kokouksissa on kasvanut huomattavasti. iImastotavoitteiden
saavuttaminen ei ole mahdollista ilman yritysten investointeja,
innovaatioita ja osaamista. Samalla ilmastopolitiikka vaikuttaa yha enemman
yritysten toimintaymparistoon, kilpailukykyyn ja markkinoihin.

COP tarjoaa yrityksille mahdollisuuden seurata ilmastopolitiikan kehitysta,
rakentaa suhteita keskeisiin sidosryhmiin, kumppaneihin ja mediaan seka
osallistua keskusteluun vihrean siirtyman ratkaisuista. Yritykset eivat siis ole
COPissa pelkkia neuvottelujen tarkkailijoita vaan myds aktiivisia ratkaisujen
tarjoajia ja toimeenpanijoita.

Vuosien varrella COPista on muodostunut globaali kohtaamispaikka, jossa
kokoontuvat yrityksen keskeiset sidosryhmat: paattajat, sijoittajat, asiakkaat,
kumppanit, tutkijat, kansalaisjarjestot ja mediaa. Tama tekee kokouksesta
yrityksille tarkean foorumin paitsi ilmastopolitiikan seuraamiseen myos
suhteiden rakentamiseen ja vahvistamiseen.

Edellakavijayritysten lasnaolo voi myos kannustaa neuvottelijoita
saavuttamaan parempia tuloksia. Esimerkiksi Pariisin sopimuksen
syntymiseen vuonna 2015 vaikuttivat kasvavat elinkeinoelaman aanet
vahvempien ilmastotoimien puolesta.

Virallisten neuvottelujen rinnalle on lisaksi noussut yha merkittavampi kokonaisuus,
niin sanottu Action Agenda, joka keskittyy ilmastotoimien kdaytannon
toimeenpanoon. Sen tavoitteena on tuoda yhteen ei-valtiollisia toimijoita, jotka
voivat omilla toimillaan vauhdittaa siirtymaa vahapaastodiseen yhteiskuntaan.
Mukana on esimerkiksi yrityksia, sijoittajia, kaupunkeja, aluehallintoja,
tutkimusorganisaatioita ja kansalaisjarjestoja.

Action Agenda kuvastaa laajempaa muutosta ilmastopolitiikassa. Kansainvalisten
tavoitteiden asettamisesta on vahitellen siirrytty yha enemman niiden
kaytannon toteuttamiseen. Yrityksilla on tassa keskeinen rooli, silla
paastovahennykset edellyttavat investointeja puhtaaseen energiaan, vahahiiliseen
teollisuuteen, uusiin teknologioihin ja infrastruktuuriin.
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Epataydellinen mutta vaihtoehdoista paras

COP-prosessia on viime vuosina myds arvosteltu paljon. Neuvottelut etenevat
hitaasti, maiden intressit eriytyvat toisistaan ja geopoliittiset jannitteet heijastuvat
yha vahvemmin ilmastopolitiikkaan. lImastokokouksissa paatoksenteko perustuu
yksimielisyyteen, joten yksittaiset valtiot voivat jarruttaa paatoksentekoa.

Etenkin paastovahennysten ja niista sopimisen kdaydessa yha vaikeammaksi
COPien on nahty tuottavan vain laihoja tuloksia ja turhautuminen prosessia

kohtaan on kasvanut. Paastovahennysten sijaan COPissa puhutaankin usein
enemman rahasta ja geopolitiikasta. Osaltaan COP-kritiikki kytkeytyy myos
yleiseen tyytymattomyyteen monenkeskista YK-jarjestelmaa kohtaan.

COPiIn usein sanotaankin olevan epataydellinen, mutta silti paras foorumi
globaalille ilmastokeskustelulle. On tarkeaa, etta epataydellisyydestaan

huolimatta COP kokoaa maailman ilmastotoimijat vuosittain yhteen ja pitaa

ilmastokysymykset nakyvasti kansainvalisella poliittisella agendalla.

Vaikka kokouksilta ei voida joka vuosi odottaa lapimurtoja, on niissa myos
viime vuosina saavutettu merkittavia tuloksia. Tallainen on esimerkiksi
ensimmainen yhteinen kirjaus tarpeesta siirtya pois fossiilisista polttoaineista
COP28:ssa Dubaissa vuonna 2023.

COP-prosessi yllapitaa myos Pariisin sopimuksen keskeisia
toimeenpanomekanismeja, kuten viiden vuoden valein paivitettavia kansallisia
ilmastositoumuksia (Nationally Determined Contributions, NDC) seka
maailmanlaajuista tilannearviota (Global Stocktake, GST). Siksi ilmastotoimien
edistyminen ei riipu pelkastaan vuosittaisten COP-kokousten paatoksista, vaan
ennen kaikkea siita, miten valtiot toimeenpanevat ja vahvistavat omia

ilmastositoumuksiaan. NDC:issa maat maarittelevat itse tavoitteensa ja
toimenpiteensa yhteisten ilmastotavoitteiden saavuttamiseksi. Suomi
osallistuu tahan tydhdn osana Euroopan unionin yhteisia ilmastositoumuksia.

Viime vuosina myo6s niin sanotut halukkaiden koalitiot ovat vahvistaneet
asemaansa kokoamalla yhteen kunnianhimoisempia ilmastotoimia edistavia
maita virallisten neuvotteluiden ulkopuolella.



COP tuo yhteen ainutlaatuisen joukon sidosryhmia

COPissa on vuosittain mukana kymmenia tuhansia osallistujia. Suurimman
ryhman COPissa muodostavat sopimusosapuolten edustajat eli YK:n
ilmastopuitesopimukseen kuuluvien valtioiden kansalliset delegaatiot.
Lahes kaikki maailman valtiot osallistuvat kokoukseen, mutta delegaatioiden
koko vaihtelee suuresti aina yhdesta edustajasta satoihin. Lisaksi Euroopan
Unionilla on oma neuvotteludelegaationsa, joka neuvottelee jasenvaltioidensa
puolesta.

Neuvotteludelegaatiot koostuvat tyypillisesti ministerista, virkahenkiloista,
teknisista asiantuntijoista ja diplomaateista. imasto- ja
ymparistoministereiden lisaksi monista maista osallistuu my6és muita
ministereita, jotka eivat osallistu itse neuvotteluihin, vaan erilaisiin
oheistapahtumiin. Suomesta kokouksiin on osallistunut muun muassa
valtiovarain-, ulkomaankauppa- seka elinkeinoministereita.

Hallitusten- YK:nelimet Kansalais- Osapuolet Kansallisen Media
véliset jarjestot (valtiot)  delegaation
kansainvaliset johto
organisaatiot

Usein COPissa on myds niin sanottu huippukokous (Leaders Summit), joka
sijoittuu kokouksen alkuun ja pyrkii luomaan poliittista liikevoimaa
neuvotteluille. Tallin paikalla on valtiojohtoa, kuten presidentteja ja
paaministereita eri maista, jotka saattavat julkistaa uusia aloitteita ja sitoumuksia.
Lisaksi toisen kokousviikon alussa on virallinen korkean tason osuus (high-level
segment), jolloin vastuuministerit pitavat maiden virallisia puheenvuoroja
taysistuntosalissa.

Useat maat sisallyttavat kansallisiin delegaatioihinsa my6s muiden
sidosryhmien edustajia. Nain toimitaan esimerkiksi Suomen
paviljonkikumppaneiden kohdalla. Paviljonkiin osallistuvien organisaatioiden
edustajat saavat vaaleanpunaisen party overflow -kulkuluvan, joka mahdollistaa
paasyn kokousalueelle osana Suomen osapuolidelegaatiota. Lupa ei kuitenkaan
oikeuta edustamaan Suomea virallisissa neuvotteluissa. Viime vuosina overflow-
luvalla kokouksessa olevien edustajien maara on kasvanut ja on nykyaan lahes yhta
suuri kuin virallisten neuvottelijoiden maara (kts. Carbon Brief, 2025).
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Tarkkailijat (observers) ovat toinen tirkea ryhma COPissa. Tama
monimuotoinen joukko koostuu kansainvalisista hallitusten valisista jarjestoista
(sis. esim. alueellisia kehityspankkeja, Euroopan komissio, pohjoismainen
ministerineuvosto), YK:n alaisia jarjestdista seka elinkeinoelaman,
kansalaisjarjestojen ja tutkimuksen edustajista. Tarkkailijapassin kautta
kansalaisyhteiskunnan edustajat saavat mahdollisuuden kayda suoraa
vuoropuhelua kokouksessa valtioiden delegaatioiden ja poliittisten paattajien
kanssa. Tarkkailijoilla onkin tarkea rooli erilaisten nakemysten esiin
tuomisessa ja tiedon tuottamisessa neuvotteluiden tueksi.

Neuvotteluihin tarkkailijat osallistuvat tarkkailijaorganisaatioiden edustajakuntien
kautta (kts. seuraava sivu). Tarkkailijaorganisaatioilla on pdasy muun muassa
taysistuntoihin ja tiettyihin epavirallisiin konsultaatioihin ja kontaktiryhmiin, joissa
ne voivat kayttaa rajatusti puheenvuoroja. Niiden lasnaolo lisaa
neuvotteluprosessin avoimuutta ja lapinakyvyytta. Tarkkailijaorganisaatiot
jarjestavat myos usein tietoiskuja neuvottelujen kulusta edustamilleen tahoille.

COPin aikana ilmastoteemat keraavat myos huomattavan maaran
mediahuomiota, silla valtiojohdon lasnaolo ja tapahtuman laajuus houkuttelevat
toimittajia paikalle. Kokousta seuraavat tuhannet toimittajat eri puolilta maailmaa,
ja sen aikana julkaistaan runsaasti uutisia, analyyseja ja haastatteluja niin
neuvotteluista kuin uusista ilmastositoumuksista, investoinneista ja
teknologiaratkaisuista. Kansainvalisen median lisaksi paikalla on laaja joukko
erikoistuneita ilmasto-, energia- ja talousmedioita. Niiden lasnaolo tarjoaa
myO0s yrityksille ainutlaatuisia mahdollisuuksia tavata mediaa.
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Taulukko 1. Tarkkailijaorganisaatioiden edustajakunnat ja niiden

lyhenteet

BINGO

ENGO

Farmers

IPO

LGMA

RINGO

TUNGO

WGC

YOUNGO

Liike-elaman ja teollisuuden
kansalaisjarjestot

Ymparistojarjestot

Maanviljelijat ja maatalousalan kansalaisjarjestot

Alkuperaiskansojen jarjestot

Paikallishallinto ja kunnalliset viranomaiset

Tutkimus- ja riippumattomat kansalaisjarjestot

Ammattiliittojen kansalaisjarjestot

Naisten ja sukupuolten tasa-arvoa edistavat ryhmat

Nuorten kansalaisjarjestot



Blue zone ja green zone

COP-alue jakautuu niin sanottuun siniseen (Blue Zone) ja vihredan (Green Zone)
alueeseen.

Blue Zone on COPin sydan. Siella tapahtuvat viralliset neuvottelut ja
sivutapahtumat seka sijaitsevat valtioiden ja tarkkailijaorganisaatioiden paviljongit.
Blue Zonelle paasy on rajattu UNFCCC:n akkreditoimille osallistujille, joita ovat
valtioiden delegaatioihin (party tai party overflow) kuuluvat henkilot, tarkkailijat ja
media. Usein osallistuminen maapaviljongin kautta onkin yrityksille ainoa tapa
saada akkreditointi haluamilleen edustajille. Osaa neuvotteluista ja
sivutapahtumista voi seurata myos etayhteydella, mutta tahankin tarvitaan
digitaalinen akkreditointi. My0s paviljongit jarjestavat vaihtelevasti
liveseurantamahdollisuuksia omiin tapahtumiinsa.

Green Zone on isantamaan jarjestama yleisolle avoin tapahtuma-alue, jossa
voi osallistua COP-keskusteluun ilman virallista akkreditointia. Sen sisalto
vaihtelee kokouksittain, mutta tyypillisesti siella jarjestetaan nayttelyita,
keskusteluja, kulttuuriohjelmaa ja nuorisotapahtumia. Yrityksilla ja muilla
organisaatioilla on mahdollisuus hakea vihrean alueen naytteilleasettajaksi, mika
tarjoaa mahdollisuuden esitella omaa toimintaa, ratkaisuja ja osaamista
laajemmalle yleisolle.

Varsinaisen kokousalueen ulkopuolella eri puolella isantakaupunkia
jarjestetaan, etenkin iltaisin virallisen ohjelman paatyttya, runsaasti COPiin
liittyvia tapahtumia, vastaanottoja, verkostoitumistilaisuuksia ja seminaareja
Monille COP-kavijoille nama epaviralliset kohtaamiset muodostavat tarkean osan
tapahtuman antia.
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Paviljonki tarjoaa verkoston, yhteisen tarinan ja

kohtaamispaikan

Paviljongit ovat COPin keskeisia kohtaamispaikkoja. Niita yllapitavat valtiot,
alueelliset yhteistydverkostot, kansainvaliset jarjestot, kaupungit, yritysverkostot
ja toimialajarjestot. Paviljongit esittelevat ratkaisuja ja hankkeita, jarjestavat
keskusteluja ja seminaareja seka tarjoavat tilaa verkostoitumiselle.
Kaytanndssa paviljonkialue muistuttaa yleensa suurta messualuetta.

Paviljongeilla on myds symbolisesti suuri merkitys. Monet neuvottelijat kuvaavat
paviljonkialuetta toivoa luovaksi ja inspiroivaksi ymparistoksi, joka toimii
vastapainona neuvotteluiden vakavalle ja toisinaan turhautuneellekin
ilmapiirille. Siina missa neuvotteluissa keskustellaan tavoitteista, velvoitteista ja
kompromisseista, paviljongeissa esitellaan kaytanndn ratkaisuja ja onnistumisia eri
puolilta maailmaa.

Suomen paviljonki toteutetaan valtion ja paviljonkikumppanien yhteistyona.
Kumppanien, kuten yritysten, kaupunkien ja yliopistojen jarjestaman ohjelman
lisaksi paviljonki on Open call —-haun kautta tarjonnut alustan myds esimerkiksi YK-
jarjestojen, EU-instituutioiden ja kansalaisjarjestdjen tapahtumille.

Kumppaneille paviljonki tarjoaa valmiin verkoston, johon kuuluu muita suomalaisia
yrityksia, tutkimuslaitoksia, kaupunkeja ja neuvottelijoita. Paviljonki on hyva
tukikohta, jonka ymparille rakentaa onnistunutta ja vaikuttavaa COP-osallistumista.

Erityisesti ensimmaista kertaa COPiin osallistuvan kannattaa hyédyntaa
paviljongin tarjoamaa verkostoa aktiivisesti. Kokeneilla COP-kavij6illa on usein
vuosien aikana kertynytta kokemusta ja valmiita suhteita, joiden kautta voidaan
avata ovia sellaisiin keskusteluihin ja verkostoihin, joihin olisi muuten vaikea paasta.

Samalla paviljonki tarjoaa yksittaisen yrityksen toiminnalle laajemman
viitekehyksen. Yritys voi kytkea oman viestinsa Suomen maakuvaan, osaamiseen,
innovaatioihin ja ilmastoratkaisuihin. Suomen paviljongin yhteinen tarina luo
kontekstin, joka tekee yksittaisen yrityksen viesteista vahvempia ja helpommin
ymmarrettavia kansainvaliselle yleisdlle. Yritys ei talloin edusta ainoastaan itseaan,
vaan myos laajemmin maailmalla tunnettua suomalaista ja pohjoismaista
osaamista. Virallinen maapaviljonki tuo siis mukanaan uskottavuutta ja nakyvyytta.
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2. Opas neuvotteluihin
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Valtioiden valiset neuvottelut ovat COPin ytimessa

Koska ilmastokokouksissa neuvotteluja kaydaan paasaantdisesti hyvin teknisella ja
yksityiskohtaisella tasolla, yritysten ei useinkaan ole tarpeellista yrittaa ymmartaa
neuvotteluiden jokaista yksityiskohtaa tai seurata kaikkia neuvotteluhuoneita.
Perusymmarrys neuvotteluprosessista ja kasiteltavista teemoista auttaa
kuitenkin osallistumaan keskusteluihin ja hahmottamaan, miten neuvottelut
voivat vaikuttaa toimintaymparisté6n tulevaisuudessa.

Neuvotteluita johtaa yleensa kokouksen isantamaa, joka toimii
puheenjohtajamaana (presidency). Kokousta johtaa virallisesti COP-
puheenjohtaja (president), joka on tavallisesti ministeri tai korkean tason
virkahenkilo puheenjohtajamaasta. Puheenjohtaja voi myds pyytaa muiden maiden
edustajia vetamaan eri neuvotteluraiteita, usein pareina.

Puheenjohtajamaan keskeinen tehtava on ohjata neuvotteluita seka edistaa
osapuolten valista yhteisymmarrysta. Puheenjohtajamaan diplomaattisilla
taidoilla, aktiivisuudella ja kyvylla tunnistaa mahdollisia kompromisseja voi siis olla
merkittava vaikutus siihen, etenevatkd neuvottelut ja millaisia tuloksia kokouksessa
saavutetaan. Puheenjohtajamaa myos paattaa esimerkiksi Action Agendan
painopisteet, joten se voi osaltaan vaikuttaa siihen, mita teemoja neuvottelujen
ulkopuolella nostetaan esiin.

Neuvottelut jakautuvat kahdelle viikolle. Ensimmaisella viikolla neuvotteluissa
huomio on teknisissa asioissa ja virkamiestason tyéryhmatydskentelyssa.

Yleensa vastuuministerit, jotka EU-maista ovat ilmasto- ja ymparistoasioista
vastaavia ministereita, saapuvat kokouspaikalle toisella viikolla, jolloin
neuvottelut muuttuvat poliittisemmiksi. EU:sta paikalla on yleensa myos
ilmastokomissaari. Viimeisina kokouspaivina neuvottelut venyvat usein pitkalle
yohon, eika kokous juuri koskaan paaty alun perin suunnitellussa aikataulussa.
Usein paattymisen uutta aikaa veikataankin kokouspaikalla humoristisessa
mielessa. Viikkojen valissa, tyypillisesti sunnuntaina, on lepopaiva, jolloin
neuvotteluita ei kayda eika virallista ohjelmaa jarjesteta.

Neuvottelut

Valipaiva
paattyvat

1. viikko 2. viikko

Leaders’ summit Ministerit saapuvat

Teemapdivdt
Tekniset neuvottelut

Poliittiset neuvottelut
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Nain neuvottelut etenevat

Vaikka COP on neuvotteluprosessin nakyvin vaihe, suuri osa valmistelutyésta
tehdaan jo kuukausia aiemmin virkatasolla muun muassa kesakuussa
jarjestettavissa YK:n ilmastokokouksissa Bonnissa. Vuoden aikana kaydaan
myds lukuisia epavirallisia neuvotteluita pienemmilla kokoonpanoilla. COPissa
keskitytaan erityisesti neuvottelukohtiin, joihin ei olla viela aiemmissa
neuvotteluissa saatu ratkaisua.

COPin alussa maat hyvaksyvat kasiteltavat asiakohdat (agenda items)
taysistunnossa (plenary). Asiakohdat ovat tarkeita, sillda ne maarittavat mista
kokouksessa kaytannéssa neuvotellaan. Osapuolet esittavatkin usein, etta
niiden tarkeina pitamia aiheita otettaisiin esityslistalle. Toisinaan tama asiakohtia
koskevan taysistunnon venyminen viivastyttaakin neuvotteluiden alkua.

Agendan hyvaksymisen jalkeen eri teemoista kaynnistyy samanaikaisesti
rinnakkaisia neuvotteluraiteita. Yksi raide kasittelee esimerkiksi
ilmastorahoitusta, toinen sopeutumista, kolmas hiilimarkkinoita ja neljas
paastoraportointia. Varsinaiset neuvottelut tapahtuvat paaosin kokoushuoneissa,
joihin osallistuvat maiden viralliset neuvottelijat ja toisinaan
tarkkailijaorganisaatioiden edustajia. Tyypillisesti keskustelua kussakin
kokoushuoneessa johtaa kehittyvia ja kehittyneita maita edustava
puheenjohtajapari, jonka tehtavana on auttaa osapuolia [6ytamaan yhteinen
nakemys.

Virallisten kokousten lisaksi suuri osa tyosta tapahtuu epavirallisissa
tapaamisissa. Kun neuvotteluissa syntyy erimielisyyksia, puheenjohtajat voivat

kutsua koolle pienempia konsultaatioita tai kahdenvalisia keskusteluja
kompromissien I6ytamiseksi. Epavirallisia neuvotteluja kaydaan usein
kokoushuoneiden ulkopuolella kaytavilla, tyotiloissa tai maiden kahdenvalisissa
tapaamisissa.

Neuvottelujen edetessa valmistellaan tekstiluonnoksia. Usein suurin osa tydsta
liittyy juuri tekstin muotoiluun. Yksittaisilla sanoilla voi olla merkittavia
poliittisia tai taloudellisia vaikutuksia, minka vuoksi neuvottelut ovat hyvin
yksityiskohtaisia. Esimerkiksi fossiilisia polttoaineita koskevissa keskusteluissa
sanat kuten phase out, phase down tai transition away ovat olleet pitkien
neuvottelujen kohteena. Samoin ero sanojen shall ja should valilla maarittaa
sopimustekstin laillisen sitovuuden.

Lopulliset paatokset hyvaksytaan jalleen taysistunnoissa, joissa kaikki osapuolet
ovat edustettuina. Paatokset tehdaan konsensuksella, mika tarkoittaa, etta
kaikkien osapuolten on voitava hyvaksya lopputulos. Kompromissien
muodostaminen onkin koko neuvotteluprosessin keskeinen tavoite, ja
onnistuneen lopputuloksen saavuttaminen on usein kiinni myoés
puheenjohtajamaan diplomaattisista taidoista. Kokouksessa sovitut paatokset
voivat toimia ohjeina sopimuspuolille, sopimuksen elimille, sihteeristdlle ja/tai
tarkkailija- ja muille jarjestaille. Niiden perusteella voidaan myo6s perustaa muita
elimia, laatia ohjelmia tai toimintasuunnitelmia.
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Taulukko 2. Keskeisia neuvotteluryhmia ja niille tarkeita
neuvotteluteemoja.

Jotta neuvottelu yli 190 valtion valilla olisi mahdollista,
valtiot ovat organisoineet itsensa 16
neuvotteluryhmaan. Osa ryhmista perustuu
maantieteelliseen sijaintiin (esim. African Group) kun
taas osaa yhdistavat yhteiset tavoitteet ja prioriteetit
(esim. Umberella Group). Ryhmat koordinoivat sisaisesti
yhteisia kantoja neuvottelupoydalla oleviin kysymyksiin.
Puheenvuoroja neuvotteluhuoneissa ja taysistunnoissa
kaytetaan usein neuvotteluryhmien puolesta, minka
vuoksi ryhmien nakemysten hahmottaminen
yksittdisten valtioiden sijaan helpottaakin
huomattavasti neuvottelujen seuraamista. Lisatietoa
neuvotteluryhmista l0ytyy UNFCCC:n sivuilta.

Suomi, ja muut jasenvaltiot, neuvottelevat osana
Euroopan unionia. EU:n jasenvaltiot koordinoivat
kantojaan tiiviisti ennen neuvotteluja seka
neuvotteluiden aikana.

Neuvotteluryhmien lisaksi erilaiset epavirallisemmat
maaryhmat vaikuttavat neuvotteluissa. Esimerkiksi
korkean kunnianhimon High Ambition Coalition
koostuu erityisesti Euroopan, Latinalaisen Amerikan ja
saarivaltioiden edustajista. Uudempi I6yha ryhmittyma
on Kolumbian ja Alankomaiden johdolla vuonna 2025
kaynnistetty Transition Away from Fossil Fuels -
koalitio, johon osallistuu yli 50 valtiota.

Euroopan unioni (EU) EU:n jasenvaltiot

G77 + Kiina YIi 130 kehittyvaa maata

LMDC (Like-Minded
Developing Countries)

Kiina, Intia, Saudi-Arabia ja noin 20
muuta kehittyvaa maata

AOSIS (Alliance of
Small Island States)

39 pienta saarivaltiota Karibialla,
Tyynellamerella ja Afrikassa

44 maata, esim. Etiopia, Ruanda,
Kongon demokraattinen tasavalta,
Afganistan ja Nepali

LDC (Least Developed
Countries)

African Group of .
Negotiators (AGN) 54 Afrikan maata
Independent
Association of Latin
America and the
Caribbean (AILAC)

Chile, Kolumbia, Costa Rica,
Guatemala, Honduras, Panama ja
Peru

Mm. Australia, Kanada, Japani,
Uusi-Seelanti, Norja, Islanti ja
Yhdysvallat

Umbrella Group

Environmental
Integrity Group (EIG)

Sveitsi, Korea, Meksiko, Georgia,
Liechtenstein

Arab Group 22 arabimaata
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Kunnianhimoiset paastévahennykset,
energiasiirtyma, hiilimarkkinat,
ilmastotoimien lapinakyvyys
llImastorahoitus, teknologiansiirto,

oikeudenmukaisuus, kehittyvien maiden
tarpeet

Kehittyvien maiden oikeudet, kansallinen
itsemaaraamisoikeus, eriytetyt vastuut

1,5 °C tavoite, sopeutuminen, ilmastotuhot

Sopeutuminen, ilmastorahoitus,
kapasiteetin vahvistaminen

Sopeutuminen, energiansaanti,
ilmastorahoitus, ilmastotuhot,
oikeudenmukainen siirtyma

1,5 °C tavoite, ilmastorahoitus,
sopeutuminen

Markkinaehtoiset ratkaisut, joustavat
mekanismit

Kaytanndlliset kompromissit ja tehokas
ilmastopolitiikka

Kansallinen itsemaaraamisoikeus,
energiasiirtyma, vastetoimet


https://unfccc.int/process-and-meetings/parties-non-party-stakeholders/parties/party-groupings
https://unfccc.int/process-and-meetings/parties-non-party-stakeholders/parties/party-groupings
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Jakolinjat maiden valilla tekevat neuvotteluista haastavia

llImastoneuvottelut ovat haastavia, silla lahes 200 maan on pyrittava l0ytamaan
yhteinen nakemys huolimatta niiden erilaisista olosuhteista ja intresseista
Keskeiset jakolinjat liittyvat usein maiden erilaisiin taloudellisiin 1ahtokohtiin,
kehitysvaiheisiin ja energiantuotantorakenteisiin. Historiallisesti merkittavin
jakolinja on kulkenut kehittyneiden ja kehittyvien maiden valilla.

Kehittyvat maat korostavat neuvotteluissa tyypillisesti ilmastorahoitusta,
sopeutumistoimia, oikeutta paattaa ilmastotoimista itse seka kehittyneiden maiden
historiallista vastuuta ilmastonmuutoksesta. Myos ilmastotuhot ovat nousseet
vahvasti esiin: ilmastonmuutoksen vaikutuksille erityisen alttiit maat ovat vaatineet
tukea ja korvauksia ilmastonmuutoksen aiheuttamien menetysten ja vahinkojen
kattamiseen.

Kehittyneet maat, kuten EU, Iso-Britannia ja Japani puolestaan painottavat usein
kunnianhimoisia paastovahennyksia, energiasiirtyman vauhdittamista seka sita,
etta kaikki maat osallistuvat ilmastotoimiin omien valmiuksiensa mukaisesti. On
hyva huomata, etta maiden sisaiset poliittiset muutokset voivat muuttaa niiden
viesteja ja painotuksia. Esimerkiksi Australia ja Kanada ovat viime vuosina
vahvistaneet ilmastopolitiikkaansa, kun taas Yhdysvallat on ainoa Pariisin
sopimuksesta irtautunut maa.

Toinen merkittava jakolinja liittyy fossiilisten polttoaineiden tulevaisuuteen.
Monet ilmastonmuutoksen vaikutuksien takia haavoittuvassa asemassa olevat
kehittyvat maat seka EU ovat ajaneet vahvempia kirjauksia fossiilisista
polttoaineista luopumisesta, kun taas useat 6ljyn- ja kaasuntuottajamaat ovat
korostaneet energiajarjestelmien asteittaista muutosta ja kansallista
paatodsvaltaa energiavalinnoissa.



Miten seurata neuvotteluita?

Vaikka ilmastoneuvotteluita kaydaan valtioiden valilla, neuvottelut vaikuttavat
yritysten arkeen pitkalla aikavalilla esimerkiksi markkinakysynnan, saantelyn tai
rahoituksen kautta. Kaytannossa useilla raiteilla kaytavaa ja hyvin teknista
neuvottelua voi kuitenkin olla haastava seurata.

Useimmiten hyoddyllisinta on muodostaa yleiskuva siita, mihin suuntaan
neuvottelut ovat etenemassa ja millainen tunnelma neuvotteluissa vallitsee.
Millaisia poliittisia signaaleja kokouksesta on nousemassa? Mitka teemat
nayttavat vahvistuvan, ja missa kysymyksissa osapuolten valilla on edelleen
merkittavia erimielisyyksia? Kokonaiskuva auttaa ymmartamaan sita, millaisia
viesteja kokouksesta valittyy markkinoille, sijoittajille ja paattdjille. Joskus
kokouksessa laaditaan niin sanottu yleispaatos, cover decision, joka kokoaa
yhteen kokouksen keskeiset poliittiset viestit. Se tarjoaa hyvan kokonaiskuvan
tarkeimmista poliittisista linjauksista.

Neuvottelutulosten ohella merkityksellisia ovat myos kokouksen yhteydessa
tehtavat aloitteet ja julistukset. Valtiojohtajat ja ministerit voivat julkistaa uusia
ilmastotavoitteita, politiikkatoimia ja rahoituspaatoksia. Myods maaryhmat voivat
kaynnistaa aloitteita tai muodostaa uusia koalitioita esimerkiksi hiilen hinnoittelun,
puhtaan energian kayttdonoton tai eri sektoreiden ilmastoratkaisujen
vauhdittamiseksi.

18

Toimiva tapa pysya ajan tasalla on hyédyntaa luotettavia tietolahteita, jotka
kokoavat ja analysoivat tietoa neuvotteluiden etenemisesta. Tallaisia voivat
olla esimerkiksi jarjestot, tutkimuslaitokset tai COP-neuvotteluja seuraavat
erikoismediat. Esimerkiksi Carbon Brief -sivusto seka kansainvalisen kestavan
kehityksen instituutin yllapitama Earth Negotiations Bulletin kokoavat yleensa
COPin aikana hyvia paivakohtaisia neuvottelukoosteita ja analyyseja.

Jo ennen COPia kannattaa osallistua esimerkiksi ymparistéministerion
jarjestamiin Mita on ilmassa -ennakkowebinaareihin, joista saa hyvan
tilannekuvan vuoden neuvotteluteemoista ja lahtotilanteesta. Tilaisuuksissa on
usein myos mahdollisuus esittaa kysymyksia Suomen neuvottelijoille itsea
kiinnostavista aiheista. Webinaarien kutsulistalle tulee ilmoittautua erikseen. Tietoa
tapahtumista l0ytyy ymparistoministerion sivuilta.

Kokouspaikalla Suomen paviljongissa on jo monena vuonna jarjestetty
suosittuja paivittaisia tilannekatsauksia, joihin neuvottelijat itse tuovat
terveisensa neuvotteluhuoneista. Ajantasaista tietoa neuvotteluista voi saada
myds tarkkailijaorganisaatioiden, kuten yrityksia edustavan BINGO:n aamuisissa
tietoiskuissa. Myds Suomen paviljonkiin osallistuvien kumppanien verkostossa
jaetaan tietoa ja arvioita neuvotteluista.
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https://www.bing.com/search?q=carbon+brief&cvid=8b12c020c1a9442ab33208de2e95857c&gs_lcrp=EgRlZGdlKgYIABBFGDkyBggAEEUYOTIGCAEQABhAMgYIAhAAGEAyBggDEAAYQDIGCAQQABhAMgYIBRAAGEAyBggGEAAYQDIGCAcQABhAMgYICBAAGEAyBggJEAAYQDIICAoQ6QcY_FXSAQgyMTEzajBqOagCCLACAQ&FORM=ANAB01&PC=DCTS
https://www.bing.com/search?q=carbon+brief&cvid=8b12c020c1a9442ab33208de2e95857c&gs_lcrp=EgRlZGdlKgYIABBFGDkyBggAEEUYOTIGCAEQABhAMgYIAhAAGEAyBggDEAAYQDIGCAQQABhAMgYIBRAAGEAyBggGEAAYQDIGCAcQABhAMgYICBAAGEAyBggJEAAYQDIICAoQ6QcY_FXSAQgyMTEzajBqOagCCLACAQ&FORM=ANAB01&PC=DCTS
https://enb.iisd.org/
https://enb.iisd.org/
https://enb.iisd.org/
https://ym.fi/tapahtumat

3. Miksi osallistua COPiin?
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COP tarjoaa mahdollisuuksia vaikuttaa ja rakentaa suhteita

COPin suurin arvo muodostuu siita, etta se kokoaa kerran vuodessa ympari
maailman ilmastoratkaisujen ja -politiikan kanssa tekemisissa olevat tahot
samaan paikkaan. Suomi on fyysisesti kaukana globaaleista hotspoteista, joten
COP luo mahdollisuuden tavata kasvotusten tavallisesti vaikeasti saavutettavia
kansainvalisia sidosryhmia.

COPissa voi olla joskus helpompaa tavoittaa myds kansallisia ja
eurooppalaisia paattajia, joiden kanssa tapaamisen jarjestaminen olisi muuten
haastavaa. Monet kokeneet COP-kavijat kertovat, etta pitkaan tavoitellut
keskustelut ovat alkaneet sattumalta kaytavalla, jonossa tai vastaanotolla. Siksi
COP tarjoaa ainutlaatuisen mahdollisuuden vaikuttaa ilmastopolitiikan suuntaan
niin EU:ssa kuin globaalistikin.

Vaikka COP ei ole perinteinen messutapahtuma eika ensisijaisesti
myyntiymparisto, silla voi olla merkittavaa liiketoiminnallista arvoa. Monet
kaupalliset kumppanuudet rakentuvat yhteisen vision ja tavoitteiden ymparille.
COPissa kokoontuvat niin puhtaiden ratkaisujen ostajat kuin niiden tarjoajatkin,
joten COP tarjoaa luontevan ympariston tallaisten suhteiden rakentamiselle.

Yrityksista ja sijoittajista on COPissa paikalla usein korkean tason edustajia, joten

COPissa voi syntya tarkeita henkilokohtaisia suhteita, jotka voivat myéhemmin
johtaa pitkaaikaisiin kumppanuuksiin tai hankkeisiin.

Suomalaisyrityksille lisaarvoa tuo myos Suomen virallinen lasnaolo.
Ministerit, virkamiehet ja paikallinen suurlahetysto voivat tuoda lasnaolollaan
arvovaltaa, avata ovia uusiin verkostoihin ja helpottaa yhteyksien syntymista.
Tama on erityisen arvokasta markkinoilla, joilla julkisella sektorilla on keskeinen
rooli investoinneissa ja liiketoimintaympariston kehittamisessa.

Dialogi COPissa olevien kansalaisyhteiskunnan edustajien kanssa
puolestaan auttaa yrityksia ymmartamaan niihin kohdistuvia odotuksia ja
ennakoimaan yhteiskunnallisia muutoksia. Lisaksi jarjestdjen asiantuntemus
esimerkiksi luonnon monimuotoisuudesta, ihmisoikeuksista tai ilmasto-
oikeudenmukaisuudesta voi auttaa tunnistamaan liiketoiminnan riskeja ja
kehittamaan parempia ratkaisuja.

COPissa tehdaan usein myos toimialojen tai erilaisten koalitioiden ja
verkostojen erillisia aloitteita tai sitoumuksia, joissa voi olla olennaista olla
mukana vaikuttamassa tai sitoutumassa.
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COP on alusta nakyvyydelle ja brandin vahvistamiselle

COP tarjoaa yrityksille alustan rakentaa kansainvalista nakyvyytta ja
vahvistaa brandidaan osana vihreaa siirtymaa. Jo lasnaolo COPissa viestii
sitoutumisesta ilmastotoimiin ja kansainvaliseen yhteistyohdn. Parhaimmillaan
COPissa voi asemoitua aktiivisena toimijana, joka osallistuu ratkaisujen
rakentamiseen ja yhteiskunnalliseen keskusteluun.

Nakyvyytta COPissa rakennetaan muun muassa osallistumalla
keskusteluihin, jarjestamalla omia tapahtumia seka viestimalla aktiivisesti
omasta nakoékulmasta. Vaikuttava viestinta COPissa perustuu ennen kaikkea
siihen, etta yritys pystyy kertomaan uskottavan tarinan omasta roolistaan
vihreassa siirtymassa: mita haastetta se ratkaisee, millaisia ratkaisuja se tarjoaa
ja miten se auttaa vauhdittamaan siirtymaa kohti vahapaastdista yhteiskuntaa.

COPin aikana kansainvalinen media, sijoittajat ja muut sidosryhmat
seuraavat aktiivisesti uusia avauksia. Suurimman huomion saavat yleensa
konkreettiset uutiset uusista investoinneista, sitoumuksista, kumppanuuksista,
tutkimustuloksista tai muista aloitteista. Jos yrityksella on suunnitteilla tallainen
julkistus, COP voi tarjota sille poikkeuksellisen nakyvan kansainvalisen
nayttamon.

COP tarjoaa myos mahdollisuuden rakentaa ajatusjohtajuutta. Osallistumalla
oman toimialansa kannalta keskeisiin keskusteluihin yritys voi vahvistaa asemaansa
asiantuntijana ja luotettavana yhteistyokumppanina. Tavoitteena ei talldin ole
ensisijaisesti oman liiketoiminnan esittely, vaan osallistuminen keskusteluun siita,
millaisia ratkaisuja ilmastotavoitteiden saavuttaminen edellyttaa. Yritykset, jotka
tuovat keskusteluun uusia nakokulmia, tutkimukseen perustuvaa tietoa tai
kaytannodssa toimiviksi osoitettuja ratkaisuja, rakentavat samalla pitkajanteisesti
omaa uskottavuuttaan.

Suomalaisyrityksille COP tarjoaa myds mahdollisuuden hyédyntaa Suomen
vahvaa kansainvalista mainetta ilmastotoimien ja kestavan kehityksen
edellakavijana. Suomen paviljongin kautta yksittainen yritys voi kytkea oman
tarinansa osaksi laajempaa kertomusta suomalaisesta osaamisesta, innovaatioista
ja kaytannon ilmastoratkaisuista, mika voi auttaa erottautumaan kansainvalisessa
toimintaymparistossa.
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COP avaa nakymia uusiin markkinoihin ja tulevaisuuden
kehitykseen

COP tarjoaa ainutlaatuisen mahdollisuuden seurata, miten ilmastopolitiikka,
investoinnit, teknologiat ja markkinat kehittyvat eri puolilla maailmaa.
Tapahtuma kokoaa samaan paikkaan toimijoita, jotka kaikki tuovat esiin omia
nakemyksiaan tulevaisuuden ratkaisuista ja painopisteista. Naiden keskustelujen
kautta osallistujat saavat arvokasta tietoa siita, millaisia tavoitteita eri maat asettavat,
millaisiin teknologioihin investointeja suunnataan ja millaisia odotuksia markkinoilla
kohdistuu uusiin ratkaisuihin.

Samalla COP tarjoaa mahdollisuuden tarkastella toimialaa ja kilpailuymparistoa
laajasti: millaisia ratkaisuja kilpailijat tarjoavat, millaisia kumppanuuksia he
muodostavat ja miten he asemoivat itseaan osana ilmastoratkaisujen markkinaa.

Myo6s nousevista teknologioista ja trendeista saa hyvin viitetta COPissa. Monet
tulevaisuuden kehityssuunnat nakyvat COPissa jo ennen kuin ne heijastuvat
lainsaadantdon tai markkinoiden laajempaan kehitykseen. Neuvotteluissa, puheissa,
paviljonkien ohjelmissa ja erilaisissa aloitteissa nousevat esiin teemat voivat
muutaman vuoden kuluessa muodostua keskeisiksi politiikan, rahoituksen tai
liiketoiminnan painopisteiksi.

Monet kokeneet osallistujat pitavatkin COPia ennen kaikkea oppimisymparistona.
Tapahtuma tarjoaa mahdollisuuden testata omia oletuksia, kuulla erilaisia
nakdkulmia ja ymmartaa, miten nopeasti muuttuva kansainvalinen
toimintaymparisto vaikuttaa omaan toimialaan. COPissa saavutetulla
markkinaymmarryksella voi olla merkittavaa strategista arvoa pitkalle tulevaisuuteen.
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4. Kohti onnistunutta COPia
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Valmistautuminen on avain
onnistuneeseen COPiin

COP jaksottuu vuosittain kahdelle viikolle marras-joulukuussa.
Valmistautuminen COPiin on syyta aloittaa hyvissa ajoin. Parhaimmillaan COP-
osallistumisesta muodostuu strateginen jatkumo, jolloin seuraavaan
COPiin valmistautuminen alkaa heti edellisen vuoden COPin jalkeen.

COP-osallistuminen voi kytkeytya myds muihin vuoden merkittaviin
ilmastotapahtumiin, kuten aiemmin syksylla jarjestettavaan New York Climate
Weekiin ja kesakuun Lontoon Climate Weekiin.

Kaytannon jarjestelyjen haastavuus vaihtelee luonnollisesti vuosittaisen
kokouspaikan mukaan. Majoituksen, kuljetusten, viisumien ja muiden
matkustusjarjestelyjen hoitaminen voi kuitenkin vieda yllattavan paljon
aikaa, etenkin palveluiden ruuhkautuessa. Siksi vastuuta kaytannon
valmisteluista kannattaa mahdollisuuksien mukaan jakaa organisaation sisalla
my&s muille kuin COPiin osallistuville. Nain osallistujat voivat keskittya omaan
valmistautumiseensa, kuten keskeisten viestien muodostamiseen,
tapaamisten sopimiseen ja suhteiden rakentamiseen.
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Tavoitteet antavat suunnan
COP-osallistumiselle

COPin haly ja hektisyys voi yllattaa ensikertalaisen, joten selkeat tavoitteet
auttavat priorisoimaan aikaa ja resursseja. Tavoitteet ohjaavat myos
valmistautumista. Jos tavoitteena on verkostoituminen, painopiste
valmistautumisessa kannattaa olla tapaamisten sopimisessa etukateen. Jos
tavoitteena on vaikuttaminen, keskeista voi olla oikeiden paattajien ja
keskustelufoorumien tunnistaminen. Jos taas tavoitteena on
markkinaymmarryksen kasvattaminen, kannattaa suunnitella, mita teemoja,
tapahtumia ja toimijoita halutaan erityisesti seurata.

Tavoitteet vaikuttavat myos siihen, ketka organisaatiosta kannattaa lahettaa
COPiin. Jos COPissa halutaan rakentaa korkean tason suhteita tai lisata
vaikuttavuutta, yrityksen johdon lasnaolo voi olla perusteltua. Toisaalta kaikkien
tavoitteiden saavuttaminen ei edellyta korkean tason osallistumista ja esimerkiksi
asiantuntijatyd, markkinoiden seuranta tai tietyn teeman edistaminen voi edellyttaa
hyvin syvallista substanssiosaamista.

Kokoonpano on joka tapauksessa syyta Ioyda lukkoon ajoissa, jotta jokainen
osallistuja voi etukateen suunnitella omaa aikatauluaan ja kartoittaa omia
kontaktejaan. Aikataulun ollessa selvilla hyvissa ajoin voi helpommin avautua myds
mahdollisuuksia esimerkiksi osallistua puhujana tapahtumiin tai suljettuihin
keskusteluihin.

Valmistautumiseen kuuluu myds teemojen, ja samalla tapahtumien, priorisointi.
COPissa on mahdotonta seurata kaikkea, joten yrityksen kannattaa tunnistaa
muutama itselleen erityisen tarkea aihekokonaisuus ja pyrkia vahvistamaan
organisaation tunnettuutta ja asiantuntijuutta juuri niissa. Jo
valmistautumisvaiheessa on siis syyta hyvaksya, etta kaikkeen ei pysty ja tarvitse
osallistua onnistuneen COPin saavuttamiseksi.
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Vahva narratiivi tekee viestista vaikuttavan

Tavoitteiden pohjalta on hyva rakentaa selkea narratiivi, joka kytkee organisaation
toiminnan ilmastoratkaisuihin ja vihreaan siirtymaan. Vahva narratiivi auttaa
yhtendistamaan viestintaa, tapaamisia, puheenvuoroja ja verkostoitumista. Se
auttaa muita ymmartamaan nopeasti, miksi yritys on mukana COPissa ja mita lisaarvoa
se tuo keskusteluun. Samalla on hyddyllista miettia tarkeimmille kohderyhmille
raataldityja paaviesteja. Suomen paviljongin brandiviestien hyddyntamisesta ja
yhteensovittamisesta voi olla hyotya organisaation oman narratiivin rakentamisessa.

Suomen paviljongin tapaan monet maa- ja teemapaviljongit hakevat
tapahtumajarjestajia kiinnostavista aiheista avoimella haulla. Naita Open Call -hakuja
kannattaa seurata jo valmistautumisvaiheessa ja pohtia, mitka organisaation
omat teemat, asiantuntemus ja ratkaisut sopivat paviljonkien ohjelmaan.
Selkeasti rakennettu narratiivi auttaa tunnistamaan sopivat haut ja muotoilemaan oman
ehdotuksen niin, etta se kytkeytyy paviljongin laajempaan tarinaan ja tavoitteisiin.

Narratiivin kirkastaminen helpottaa myés valmistautumaan mahdolliseen
kritiikkiin, mita COP-osallistuminen voi aiheuttaa. COPissa uskottavuus rakentuu
ennen kaikkea siita, etta organisaatio pystyy kertomaan selkeasti, miksi se on paikalla,
mita se haluaa edistaa ja pystyy keskustelemaan myos vaikeista kysymyksista
avoimesti ja suoraselkaisesti.

Osana narratiivia on syyta myos selventaa organisaation kannat keskeisiin
ilmastopoliittisiin kysymyksiin. Mita mielta ollaan esimerkiksi paastdokaupasta ja
miksi? Mihin suuntaan organisaatio haluaa ilmastopolitiikkaa tulevaisuudessa vieda?



COP-aikataulu rakentuu tavoitteiden mukaan

Aikataulun suunnitteluun voi olla hyvin erilaisia lahestymistapoja organisaation
tavoitteista riippuen. Toiset kayvat huolellisesti |api saatavilla olevaa ohjelmaa jo
etukateen ja suunnittelevat tarkan ohjelman kokouspaiville, kun taas toiset jattavat
tilaa kartoittaa tapahtumatarjontaa vasta paikan paalla ja osallistuvat spontaanisti
tapahtumiin. Erityisesti jos paikalla on yrityksen johtoa, valmistautumiseen kuuluu
kuitenkin sen varmistaminen, etta heidan aikaansa kaytetaan mahdollisimman
tehokkaasti.

Aikataulun suunnittelu ja esimerkiksi puhujamahdollisuuksien kartoittaminen
vie paljon aikaa, silla etenkin ensikertalaisena voi olla vaikea tietaa, missa kannattaa
olla milloinkin, ja keta COPissa on mahdollista tavata. Lisaksi suunnittelua
hankaloittaa, etta monet paviljongit julkaisevat lopullisen ohjelmansa vasta hyvin
l[ahella COPia. Tapaamisten ja puhujien sopiminen vaatii siksi karsivallisyytta ja
joustavuutta, silla monet asiat varmistuvat vasta viime metreilla. Myos tassa
kannattaa muistaa hyddyntaa paviljongin kokeneempien kumppanien neuvoja ja
verkostoja.

Puheenjohtajamaan maarittamat teemapaivat, jotka yleensa julkaistaan
elokuun tienoilla, voivat auttaa hahmottamaan milloin COPissa kannattaa olla
paikalla. Esimerkiksi jatteita ja kiertotaloutta kasittelevana teemapaivana on useita
samaan aiheeseen liittyvia tapahtumia. Etenkin teemapaivien ymparilla olevat
viralliset sivutapahtumat julkistetaan usein etukateen, joten ne kannattaa lisata
omaan kalenteriin hyvissa ajoin. Myds omat tapahtumat kannattaa mahdollisuuksien
mukaan ajoittaa teemapaivien mukaan, jolloin paikalla on todennakdisimmin
kyseisesta aiheesta kiinnostuneita henkiloita.

Vaikka usein yritysten osallistuminen painottuu COPin ensimmaiselle
viikolle, my6s toisella viikolla on arvokasta olla paikalla. Silloin neuvottelut
siirtyvat korkeammalle tasolle ja paikalla on vahva ministeriedustus eri
maista.
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COP on yhdistelma suunnitelmallista verkostoitu

yllattavia kohtaamisia

Keskeisia henkildita tai sidosryhmia kannattaa tavoitella jo etukateen, esimerkiksi noin
kuukausi ennen COPia. Vahintaankin on hyva tehda organisaation sisdinen lista
henkildista ja organisaatiosta, joita halutaan tavata. Taman listan pohjalta voi etukateen
tai paikan paalla kartoittaa, missa tilaisuudessa henkild voisi olla tavoitettavissa tai pyrkia
sopimaa kahdenkeskisia tapaamisia. Sahkopostin lisaksi esimerkiksi LinkedIn voi olla hyva
alusta lahestya kiinnostavia henkil6ita, silla monet kertovat siella etukateen COP-
osallistumisestaan.

Omissa ja paviljongin verkostoissa kannattaa kysella tietoa COPin osallistujista ja
tapahtumista, silla koottua tietoa naista ei lahtokohtaisesti ole saatavilla. Mahdollinen
strategia on myos kayda lapi keskeisia COPissa aktiivisia kansainvalisia aloitteita tai
puheenjohtajamaan jarjestamia tapahtumia ja poimia sielta kiinnostavia henkiloita ja
tilaisuuksia. Ymparisto- seka tyo- ja elinkeinoministeridlta voi saada hyvia vinkkeja tietyn
aihepiirin tilaisuuksista, joten naitakin kontakteja kannattaa hyodyntaa.

Yhteinen nakemys kokeneiden COP-osallistujien keskuudessa on, etta aina on hyva jattaa
valjyytta COP-aikatauluun. Myos “tyhja” aika COPissa voi olla arvokasta, silla vaikkapa
vessajonossa tai vesiautomaatilla voi tormata keneen tahansa vaikutusvaltaiseen tai
kiinnostavaan henkil6on. Tiiviisti taytetty aikataulu voi estaa tarttumasta eteen tuleviin
mahdollisuuksiin. Monet kiinnostavimmat keskustelut kaydaan pienemmissa suljetuissa
pyorean poydan keskusteluissa tai kutsuvierastapaamisissa, joihin saa kutsun usein vasta
paikan paalla hyvin lyhyella varoitusajalla. Lisaksi paviljonkien ohjelmiin tulee lahes aina
viime hetken muutoksia, joten on valmistauduttava olemaan joustava oman aikataulunsa
kanssa.

sta ja



Hyvin rakennettu tapahtuma erottuu ja luo yhteyksia

Suomen paviljonki tarjoaa alustan kumppaneiden jarjestamille tapahtumille.
COPiIn erityisyys on sen kansainvalisyys, mika kannattaa huomioida myos
tapahtumia suunnitellessa. Mita monipuolisempi, ja jopa yllattavampi,
puhujakattaus on, sen parempi. Laajan sidosryhmakokoelman keraaminen yhta
aikaa lavalle voi tuottaa kiinnostavia ja hedelmallisia keskusteluja. Myo6s
tapahtumaformaateissa kannattaa hakea vaihtelua. Paneelikeskustelut ovat
COP-tapahtumien yleisin muoto, joten vaihtoehtoiset ohjelmaformaatit saattavat
kiinnostaa yleisda eri tavalla.

Tapahtumia voi kohdella myds keinona saavuttaa itsea kiinnostavia
henkildita. Paitsi etta heilla voi olla usein kiinnostavaa kerrottavaa, voi kutsu
puhujaksi toimia keinona saada ensimmainen kontakti aikaiseksi ja luoda nain
tilaa jatkokeskusteluille. COPissa kysytyimpien henkildiden kalenteritilasta on
suuri kilpailu, joten kahdenkeskista tapaamista voi olla hankala saada aikaiseksi.
Sen sijaan kaikki yleensa pyrkivat pitamaan kiinni omista puhujasitoumuksistaan.

Kiinnostavat puhujat ovatkin yleensa tapahtumien parhaita vetonauloja.
Kannattaa siis pitaa kunnianhimo korkealla puhujakattauksen
suunnittelussa. COPiin keraantyy vuosittain suuri joukko kansainvalisesti
tunnettuja "isoja nimiad” ja julkisuuden henkildita, joten kannattaa rohkeasti
tavoitella heita puhujiksi tapahtumiin.
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Tassakin on syyta muistaa, etta mikali tavoittelee globaalia nakyvyytta ja
vaikuttavuutta, suomalainen ”iso nimi” ei valttamatta saa aikaan toivottua
vaikutusta. Toisaalta tapahtuma voi olla suunnattu tietylle asiantuntijayleisolle,
jolloin kiinnostava puhuja ei valttamatta ole laajasti tunnettu, vaan kyseisen
aiheen piirissa tiedetty erityisasiantuntija.

Lahempana COPia kannattaa valmistella myds tapahtumiin
markkinointimateriaaleja. Esimerkiksi tapahtumapaikalla puhujien takana nakyva
tapahtumakalvo, joka kertoo mista aiheesta keskustellaan ja keta puhujat ovat,
helpottaa ohikulkijoita tunnistamaan tilaisuuden ja houkuttelee heita
pysahtymaan. Lisaksi jokaisesta tapahtumasta kannattaa laatia helposti jaettava
virtuaaliesite, jossa nakyvat tapahtuman aihe, paikka, aika seka puhujat. Naita voi
helposti jakaa uusille kontakteille seka COPin aktiivisissa WhatsApp- ja Signal-
ryhmissa etta muilla some-alustoilla.

Keskeisille sidosryhmille kannattaa lahettaa kutsut jo ennen COPin alkua.
Yhteystietojen kartoittaminen voi olla aikaa vievaa, mutta tyossa voi jalleen
hyddyntaa Suomen paviljongin verkostoja. Koska moni suunnittelee COP-
osallistumistaan hyvissa ajoin, tieto omista tapahtumista kannattaa saada
keskeisille sidosryhmille mahdollisimman varhain.



10 vinkkia COP-kavijalle

1. Varaa aikaa siirtymiin. Jonotusajat kokousalueelle ja kulkuluvan hakuun
etenkin ensimmaisina paivina voivat olla pitkia. Kokousalueelle kuljettavat
shuttle-bussit ruuhkautuvat usein aamuisin, mika voi pidentaa matkustusaikaa
huomattavasti. COP-kokousalueet ovat pinta-alaltaan suuria, joten siirtymat
tapahtuma- tai tapaamispaikkojen valilla kannattaa huomioida aikataulussa.

2.Varaudu jonottamiseen myds ruokaa hakiessa ja vessassa kaydessa.
Ruokahuolto toimii nykyaan kokousalueilla kuitenkin muuten lahtékohtaisesti
hyvin.

3. Pida mukana evasta ja vesipulloa. Tiiviin aikataulun ja pitkien valimatkojen
takia kunnolliselle lounastauolle ei valttamatta aina ole aikaa. Usein
kokousalueella on vesipisteita, joissa voi tayttaa oman vesipullon.

Ll. Etsi hyva kahvipaikka. Suomen lisaksi esimerkiksi Australian paviljongista on
perinteisesti saanut hyvat kahvit!

5.Pukeudu pukukoodin mukaisesti, mutta kdaytanndllisesti. Siisti
bisnespukeutuminen kuuluu asiaan, vaikkakin erityisen kuumissa olosuhteissa
tassa voidaan joustaa. Pitkien valimatkojen takia kavelyyn sopivat kengat ovat
COP-kavijan tarkea varuste.

6.Hy6dynn5 COP-nakyvyys myos tapahtuman ulkopuolella. Hy6dynna
mahdollisuuksien mukaan paikalla olevaa mediaa ja jaa COPin aikana
kiinnostavia nostoja esimerkiksi LinkedInissa. Myods sidosryhmien tapahtumat ja
keskustelut voivat tarjota hyvaa sisaltda omaan viestintaan. Nain COPissa
rakennettu nakyvyys tavoittaa myds ne, jotka eivat ole paikan paalla.
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7 « Varaudu verkko-ongelmiin. Blue Zonen wifi-yhteyden toimivuuteen ei
kannata luottaa, vaan hankkia riittavasti mobiilidataa etukateen. COPin aikana
WhatsApp- ja Signal-ryhmat ovat yleinen viestintamuoto ja tietolahde, joten
verkkoon paasy on tarkeaa. Myos COPin virallinen sovellus on vuosi vuodelta
kehittynyt ja voi olla hyodyllinen tapahtumien kartoittamiseen ja aikataulun
seuraamiseen. Olennaisimmat tiedot ja esimerkiksi kokousalueen kartta
kannattaa joka tapauksessa ladata etukateen myds offline-kayttoa varten.

8.Pid§ Suomen paviljonkia tukikohtana, mutta suuntaa tarkoituksellisesti
myos sen ulkopuolelle. Suomen paviljonkiin voi sopia tapaamisia, kutsua
ihmisia ja vetaytya hetkeksi hengahtamaan. COPin kansainvalisyydesta saa
kuitenkin eniten irti, kun aikaa viettaa tarkoituksella myos muissa paviljongeissa
ja tapahtumissa.

9.Puhu rohkeasti kaikille. Osallistumalla aktiivisesti tapahtumiin ja
keskusteluihin syntyy reitteja uusille kontakteille. Esimerkiksi esittamalla
kysymyksen panelisteille, voi joku kiinnostua osaamisestasi ja kutsua sinut
jatkokeskusteluihin tai kiinnostavaan tapahtumaan. Jo pelkastaan jonoissa
vietetty aika kannattaa hyodyntaa ja avata keskustelu vierustoverin kanssa.
Arvokkaimmat kohtaamiset eivat aina tapahdu virallisissa tapahtumissa vaan
myds niiden valissa. Verkostoituminen edellyttaa kuitenkin aktiivisuutta ja
valmiutta aloittaa keskusteluja myds tuntemattomien kanssa.

10 «Osallistu tapahtumiin myés COP-alueen ulkopuolella. Verkostoituminen
jatkuu myds virallisen ohjelman paatyttya. lltaohjelmissa ja epavirallisissa
tapaamisissa voi saada mahdollisuuden syventaa suhteita uusien tuttavuuksien
kanssa pienemmissa piireissa. Lisaksi tarjolla voi olla ruokaa ja juomaa. Jos
tallaiseen saa kutsun, kannattaa siis lahtékohtaisesti menna, vaikka pitkan
kokouspaivan jalkeen jo vasyttaisikin.
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COPin jalkeen tyo jatkuu

COPin aikana syntyy usein kymmenia uusia kontakteja, keskusteluja ja
jatkoideoita. llman systemaattista jalkity6ta moni lupaava yhteys jaa
kuitenkin hyédyntamatta.

Hyva kaytanto on kirjata tapaamiset ja yhteystiedot jarjestelmallisesti jo COPin
aikana. Monet organisaatiot yllapitavat yhteista kontaktilistaa, johon
merkitaan tavatut henkilot ja esimerkiksi keskustelujen padakohdat, sovitut
jatkotoimenpiteet seka vastuuhenkilot. Muistiinpanojen tekeminen kannattaa
tehda mahdollisimman pian tapaamisten jalkeen tai viimeistaan hotellihuoneessa

illalla, silla intensiivisten kokouspaivien aikana yksityiskohdat unohtuvat nopeasti.

COPin jalkeen kannattaa varata kalenterista riittavasti aikaa yhteydenotoille
ja jatkokeskusteluille. Kiinnostavimmille kontakteille voi lahettaa viestin jo
COPin aikana tai valittdmasti sen paatyttya.

Yhteydenottojen lisaksi on hyoddyllista koota koko organisaatiolle
yhteenveto tapahtuman annista. Samalla voidaan arvioida, miten
osallistumiselle asetetut tavoitteet toteutuivat ja mita toimenpiteita niiden
pohjalta kannattaa vieda eteenpain.

COP jalkeen on tarkeaa pohtia myos sita, miten tapahtumassa syntyneet opit,
kontaktit ja havainnot saadaan laajemmin organisaation kayttoon. Yksittaisen
osallistujan kokemukset voivat hyodyttaa merkittavasti myos kollegoita, johtoa,
kumppaneita ja muita sidosryhmia. Siksi COPin jalkeen on hyva varata aikaa
yhteisiin purkutilaisuuksiin ja kokemusten jakamiseen.

Monet kokeneet kavijat korostavat, etta COPin onnistumista ei tulisi arvioida
pelkastaan paikan paalla syntyneiden tulosten ja keskustelujen perusteella.
Usein merkittavimmat yhteistyot, hankkeet ja liiketoimintamahdollisuudet alkavat
vasta kuukausia COPin jalkeen. Siksi jarjestelmallinen yhteydenpito, sovittujen
asioiden edistaminen ja aktiivinen verkoston yllapito ovat keskeinen osa
onnistunutta COPia. My0s ajatusjohtajuuden ja brandin vahvistuminen vaatii aikaa
ja johdonmukaista tyota pitkaan COPin jalkeen.
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Lopuksi

COP-osaaminen kertyy vuosi vuodelta. Kontaktit lisaantyvat, toimintatavat
tulevat tutuiksi ja seuraavana vuonna on jo helpompi hahmottaa, missa
kannattaa olla ja keiden kanssa keskustella. Vahitellen COP muuttuu valtavasta
ja kaoottisesta tapahtumasta tutuksi toimintaymparistoksi, jossa tunnistaa
keskeiset toimijat, I0ytaa olennaiset keskustelut ja osaa hyddyntaa eteen
tulevat tilaisuudet entista vaikuttavammin.

COPiin kannattaakin suhtautua pitkajanteisena investointina kansainvalisiin
verkostoihin, vaikuttamiseen ja oppimiseen. Jokainen osallistumiskerta
kartuttaa osaamista, avaa uusia mahdollisuuksia ja luo pohjaa seuraaville.

Toivomme, etta tama opas auttaa ottamaan ensimmaiset askeleet COP-
maailmassa ja rohkaisee tarttumaan sen tarjoamiin mahdollisuuksiin. Jokainen
COP on oppimiskokemus, ja samalla askel kohti vahvempia verkostoja,
vaikuttavampia kumppanuuksia ja suurempaa roolia kansainvalisessa
ilmastotydssa.

Nahdaan COPissa!

33

SUOMI
FINLAND



5. COP-sanasto
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Action agenda

Virallisia neuvotteluita taydentava toimenpideohjelma, jolla pyritaan vauhdittamaan
konkreettisia ilmastotoimia. Puheenjohtajamaa yleensa maarittelee ohjelmalle
muutamia prioriteetteja.

Agenda item / asiakohta

Virallinen neuvotteluaihe tai -kokonaisuus, joka on mukana COPin tydlistalla. Jokaisella
asiakohdalla on oma neuvotteluprosessinsa ja tydryhmansa. Jokainen asiakohta
mainitaan paatostekstissa.

Artikla 6

Pariisin sopimuksen artikla, joka koskee kansainvalisia hiilimarkkinoita ja
vapaaehtoista paastoyhteistyota.

Blue zone

YK:n virallinen neuvottelualue, jonne paasee vain UNFCCC:n mydntamalla kulkuluvalla.
Taalla sijaitsevat myds eri toimijoiden paviljongit.

Bonnin ilmastokokous

Kesakuussa jarjestettava YK:n ilmastokokous, jossa valmistellaan seuraavan COP-
kokouksen neuvotteluja. Keskittyy erityisesti teknisiin neuvotteluihin ja UNFCCC:n
pysyvien neuvotteluelinten (SBI ja SBSTA) tydskentelyyn.

Bracketed text

Tekstikohta, josta ei ole viela saavutettu sopimusta neuvotteluissa ja on siksi merkattu
neuvottelutekstiin hakasulkeilla.

C e e A B

Paastovahennysyksikot, joita voidaan ostaa tai myyda hiilimarkkinoilla.
CMA

Conference of the Parties serving as the meeting of the Parties to the Paris
Agreement eli Pariisin sopimuksen osapuolten kokous, joka kokoontuu vuosittain
COPIn yhteydessa ja vastaa Pariisin sopimuksen toimeenpanoon liittyvasta
paatdoksenteosta.
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Conference of the Parties eli YK:n ilmastosopimuksen osapuolikokous.
Cover decision
COP:n keskeinen kokoava paatds, joka sisaltaa kokouksen poliittiset paaviestit.

Delegaatio

Maan tai organisaation virallinen osallistujaryhma.

Global Stocktake (GST)

Pariisin sopimuksen mukainen kollektiivinen maailmanlaajuinen viiden vuoden valein
tapahtuva tilannearvio ilmastotoimien etenemisesta.

Green zone

Jarjestajamaan yllapitama eri sidosryhmien nayttely- ja messualue virallisen neuvottelualueen
ulkopuolella. Vapaa paasy.

Halukkaiden koalitiot (Coalitions of willing)

Vapaaehtoisia yhteenliittymia, joissa joukko kunnianhimoisempia toimijoita sitoutuu
edistamaan tiettya ilmastotavoitetta tai -toimea yhdessa. Koalitiot voivat syntya COPin
yhteydessa, mutta toimivat yleensa COP-neuvottelujen ulkopuolella eivatka edellyta kaikkien
valtioiden osallistumista. Yleistyneet neuvottelujen kaydessa vaikeammiksi.

IPCC (Intergovernemental Panel on Climate Change)

Hallitustenvalinen ilmastopaneeli, joka kokoaa ja analysoi tieteellista tietoa
ilmastonmuutoksesta. Tuottaa noin viiden vuoden valien laajoja arviointiraportteja
(assessment reports) paatoksenteon tueksi.

Just transition / oikeudenmukainen siirtyma

Siirtyma vahahiiliseen talouteen sosiaalisesti oikeudenmukaisella tavalla.

Kioton poytakirja

Vuonna 1997 solmittu ensimmainen kansainvalinen ilmastosopimus, joka sitoutti teollistuneet
maat kasvihuonepaastovahennyksiin ja loi pohjan kansainvalisille ilmastoneuvotteluille ja
hiilimarkkinoille. Korvattiin vuonna 2015 Pariisin sopimuksella.



Kontaktiryhma

Pienempi kokoonpano osapuolten edustajia, joka neuvottelee tietysta agendakohdasta,
joka todennakdisesti johtaa COP-paatokseen. Ryhmaa puheenjohtajat, joista toinen on
kehittyvista maista ja toinen kehittyneista.

Loss and damage

[Imastonmuutoksen aiheuttamat menetykset ja vahingot, erityisesti haavoittuville maille.
Nouseva neuvotteluteema COPissa.

NDC (Nationally Determined Contribution)

Valtion oma ilmastositoumus, joka toimitetaan UNFCCC:lle viiden vuoden valein Pariisin
sopimuksen mukaisesti. Seuraava toimitusvuosi on 2030.

Neuvotteluryhma

Osapuolten yhteenliittyma, joka koordinoi yhteisia nakemyksia ja esiintyy neuvotteluissa
yhtena ryhmana. UNFCCC tunnistaa 16 virallista neuvotteluryhmaa.

Open call

Avoin haku, jossa paviljongin jarjestaja pyytaa ulkopuolisia organisaatioita ehdottamaan
tapahtumia tai muuta ohjelmasisaltoa. Valitut ehdotukset voidaan sisallyttaa paviljongin
viralliseen ohjelmaan.

Pariisin sopimus

Vuonna 2015 hyvaksytty kansainvalinen valtioita oikeudellisesti sitova ilmastosopimus.
Sisaltaa kaikkia osapuolia koskevat tavoitteet paastdjen vahentamiselle ja
ilmastonmuutokseen sopeutumiselle.

Party overflow

Kansallisen delegaation jasen, joka saa paasyn Blue Zonelle mutta ei osallistu virallisiin
neuvotteluihin.

Paviljonki

Maan, organisaation tai yritysverkoston tapahtuma- ja nayttelytila COPissa.

36
Plenary /taysistunto

Virallinen istunto, jossa kaikki neuvotteluosapuolet kokoontuvat samaan saliin keskustelemaan,
kuulemaan puheenvuoroja ja hyvaksymaan paatoksia. Yleensa avaa ja lopettaa COPIn.

Presidency
Kokouksen jarjestajamaa ja puheenjohtaja.

SBI (Subsidiary Body for Implementation)

COP:ia tukeva elin, joka kartoittaa osapuolten velvoitteiden toteutumista. Kokoontuu
kesakuussa Bonnissa.

SBSTA (Subsidiary Body for Scientific and Technological Advice)

COPia tukeva elin, joka tarjoaa tietoa ja neuvoja tieteellisista ja teknisista kysymyksista.
Kokoontuu Kesakuussa Bonnissa.

Sopimusosapuoli tai osapuoli /party

YK:n ilmastonmuutosta koskevan puitesopimuksen (kts. UNFCCC) allekirjoittaneet valtiot, jotka
osallistuvat COPissa neuvotteluihin.

Tarkkailijaorganisaatio /observer

UNFCCC:n hyvaksyma jarjestd, joka voi seurata COP-neuvotteluja ja osallistua niihin rajatusti. Ei
osallistu paatoksentekoon. Sisaltaa esimerkiksi yritys- ja toimialajarjestoja, kansalaisjarjestdja,
tutkimusorganisaatioita, alkuperaiskansojen edustajia seka kansainvalisia jarjestdja.
Technology transfer / teknologiansiirto

Puhdasta teknologiaa koskevan osaamisen ja ratkaisujen siirtdaminen maiden valilla. Tukee
kehittyvia maita ilmastonmuutoksen hillinnassa ja siihen sopeutumisessa.

Teemapaivat

COPin ohjelmaan kuuluva paiva, joka keskittyy tiettyyn aiheeseen. Teemapaivana eri paviljongit
ja muut toimijat jarjestavat samaan aiheeseen liittyvia tapahtumia ja keskusteluja.
Jarjestajamaa julkaisee yleensa elokuussa.

U NFCCC

United Nations Framework Convention on Climate Change eli YK:n ilmastonmuutosta koskeva
puitesopimus. UNFCCC:n sihteeristd (UN Climate Change) fasilitoi iimastoneuvottelija ja
yllapitaa mm. kansallisten sitoumusten rekisteria.



6. Lisatietoa
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Carbon Brief

Laadukkaita neuvottelukoosteita ja COP-uutisointia.

Climate High-Level Champions

COP-puheenjohtajuuksien nimeamia korkean tason lahettilaita, joiden
tehtavana on vauhdittaa yritysten, sijoittajien, kaupunkien, alueiden ja
muiden ei-valtiollisten toimijoiden vapaaehtoisia ilmastotoimia.

UN CC: e-Learn -kurssi kansainvalisista ilmastoneuvotteluista

YK:n yllapitama verkkokurssi, jossa syvennytaan neuvotteluihin ja niiden
sisaltoon. Hyodyllinen, jos haluaa ymmartaa neuvotteluita viela astetta
syvemmin. Materiaalia voi kayda lapi omaan tahtiin. Vaatii tunnuksen
luomisen.

UNFCCC:n viralliset nettisivut

Tietoa YK:n ilmastopuitesopimuksesta ja sen alaisista elimista ja
sopimuksista. Etusivulla usein linkki myds ajankohtaiseen tietoon
seuraavasta COPista.

International Emissions Trading Association (IETA)

Hiilen hinnoitteluun keskittynyt yrityksia edustava jarjesto, joka seuraa

COPeissa erityisesti hiilimarkkinoiden ymparilla tapahtuvia keskusteluita.
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Paivittaisia neuvottelukoosteita seka muuta COPiin liittyvaa analyysia.

Leadership Group for Industry Transition

Kansainvalinen energiaintensiivisten yritysten vahahiilistymisen vauhdittamista
edistava yritysten ja maiden aloite. Jarjestaa vuosittain tapahtumia COPissa.

We Mean Business Coalition

Koalitio, joka vuosittain organisoi COPissa Business-paviljongin ja on muutenkin
yrityksia yhteen kokoava aktiivinen toimija.

J&ikO kysyttavas?
Ota yhteytta:

Teppo Sakkinen

Johtaja, kestdvd kasvu

Teppo.sakkinen (at) teknologiateollisuus.fi
+358 50 516 2868

SUOMI
FINLAND


https://www.carbonbrief.org/
https://www.climatechampions.net/
https://www.climatechampions.net/
https://www.climatechampions.net/
https://unccelearn.org/course/view.php?id=206&page=overview
https://unccelearn.org/course/view.php?id=206&page=overview
https://unccelearn.org/course/view.php?id=206&page=overview
https://unccelearn.org/course/view.php?id=206&page=overview
https://unccelearn.org/course/view.php?id=206&page=overview
https://unfccc.int/
https://www.ieta.org/about#team
https://www.ieta.org/about#team
https://www.ieta.org/about#team
https://enb.iisd.org/
https://www.industrytransition.org/
https://www.wemeanbusinesscoalition.org/
https://www.wemeanbusinesscoalition.org/
https://www.wemeanbusinesscoalition.org/

Teknologiateollisuus ry haluaa lampimasti kiittaa kaikkia oppaan laatimiseen
osallistuneita tahoja. Olemme erityisen kiitollisia yritysten ja paviljongin jarjestamiseen
osallistuvien organisaatioiden edustajille, jotka ovat jakaneet asiantuntemustaan,
kokemuksiaan ja nakemyksiaan COP-osallistumisesta.

Jaiko kysyttavaa?
Ota yhteytta:

Teppo Sakkinen

Johtaja, kestavd kasvu

Teppo.sakkinen (at) teknologiateollisuus.fi
+358 50 516 2868

Julkaisija: Teknologiateollisuus ry 2026
Kirjoittaja: Maaria Ronkainen
Ulkoasu: Ulkoministerio

Kuvat: UN Climate Change & Suomen COP-paviljonki
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